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CONTENIDO

1. Caracterizacion de la programacion cultural.

1.1. Técnicas de formulacion de objetivos en la programacion cultural.

1.2. Identificacidon de elementos derivados de la aplicacion de las técnicas del analisis de
mercado de programas y productos culturales.

1.3. Valoracion de la temporalizacion dptima para desarrollar una programacion cultural.

2. Técnicas para el conocimiento del medio y de las organizaciones.

2.1. Analisis de los segmentos de mercado existentes y clientes potenciales.

2.2. Identificacion de tipologia de usuarios o consumidores culturales y su correspondencia con
los productos culturales mas demandados.

2.3. Identificacion de las preferencias de los consumidores culturales.

2.4. Metodologia para el analisis interno-externo de organizaciones.

2.5. Analisis y seleccion del pablico objetivo de la accidn.

2.6. Metodologia de analisis DAFO.

2.7. Técnicas para la elaboracion de informes de oportunidades de mercado.
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